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%  INTRODUCCION

A continuacion se presentan los datos ajustados y revisados de la demografia de la Camapafia Somos de Aca
en Facebook.

Como salvedad metodoldgica, es necesario tener en cuenta que dado que los datos corresponden a tres
campaiias de las cuales dos fueron a nivel nacional y otra en base a una segmentacién departamental, son
significativos los margenes de error en la distribucion de clics por departamentos.

A este margen de error contribuye el que un alto porcentaje de usuarios no indican su lugar de residencia en su
perfil, y por lo tanto en la estructura de datos de Facebook se asignan clics a departamentos que no son los
correctos, generando una distorsion en los datos clics/lugar arrojados en los informes.



Fe de erratas - Informe final Campafia INJU/MGAP en Facebook - Somos de Ac4 - 1 AREA W3

DEMOGRAFIA DE LA CAMPANA

La campana destinada a los adultos tuvo mayor impacto entre las mujeres, representando el 55% de |@s
usuari@s totales que hicieron clic en los anuncios.

Si consideramos los tramos de edad, han predominado 1@s usari@s de entre 25 y 34 afos (que representan el
25% entre las mujeres y el 25% entre los hombres).
Como era esperable, hubo un importante predominio de usuari@s residentes en Montevideo (68%).

En los graficos y cuadros que se presentan a continuacion se detallan cada una de las variables demograficas.

Usuarios que hicieron clic en los anuncios por sexo y edad
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Campaiia destinada a los adultos

Distribucion de usuari@s por departamento, seglin porcentaje de impresiones y de clics.

Departamento % de impresiones % de clic
Artigas 1% 1%
Canelones 9% 9%
Cerro Largo 1% 0%
Colonia 3% 4%
Durazno 1% 1%
Flores 1% 0%
Florida 1% 1%
Lavalleja 0% 0%
Maldonado 1% 0%
Montevideo 65% 68%
Paysandu 3% 2%
Rio Negro 1% 0%
Rivera 3% 3%
Rocha 1% 2%
Salto 3% 5%
San Jose 0% 0%
Soriano 2% 1%
Tacuarembo 1% 1%
Treintay Tres 1% 1%

Reporte estadistico obtenido de Facebook.

;ﬁa-l:_os ﬂ-ema-g raficos Et-irup-o i 'Grup-ol s de im presi'unes E'J}fu'ﬂe personas gque han hecho diic ﬁ!i-fpropuréié-n de clt-cs]
region uy Artigas 1,335% 0,912% 0,035%
region uy Canelones 3,915% 9,489% 0,055%:
region uy Cerro Largo 0,502% 0,000% 0,000%
region uy Coloria 3:439%: 4,380% 0,066%:
region uy Durazno 1,301% 1,055%: 0,043%
regian uy Flores 0,520% 0,000%: 0,000%:
reagion uy Flarida 1,228% 0,912% 0,033%:
region uy Lavalleia 0;252% 0,000% 0,000%:
region uy Maldonado 0,673% 0,000% 0,000%:
region uy Montevideo 65,9446%: 67,883% 0,053%
region uy Paysandu 2,856%0 2,007% 0,036%
region uy Fio Negro 1,295%: 0,000% 0,000%
region uy Rivera 3,350% 2, 737% 0,042%
regian uy Rocha 1,175% 2,372% 0,104%
region uy Salto 3:239% 5,109% 0,031%
region uy San Jose 0,357% 0,000% 0,0005%
region uy Soriano 1,725% 1,085% 0,033%
region uy Tacuarembo 1,405% 0,912% 0,033%

region uy Treinta y Tres 0,984% 1,095% 0,057 %
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La campaia destinada a los jovenes tuvo mayor impacto entre las mujeres, representando el 54% de l@s
usuari@s totales que hicieron clic en los anuncios.

Si consideramos los tramos de edad, claramente predominaron 1@s usari@s de entre 13 y 17 afios (representando
el 49% entre las mujeres y el 39% entre los hombres).

Al igual que en la campafa destinada a los adultos hubo un importante predominio de usuari@s residentes en
Montevideo (48%).

En los graficos y cuadros que se presentan a continuacion se detallan cada una de las variables demograficas.

Usuarios que hicieron clic en los anuncios por sexo y edad
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Campaiia destinada a los jovenes

Distribucién de usuari@s por departamento, seguin porcentaje de impresiones y de clics.

Departamento % de impresiones % de clic
Artigas 2% 2%
Canelones 11% 13%
Cerro Largo 2% 3%
Colonia 4% 3%
Durazno 2% 3%
Flores 1% 1%
Florida 2% 2%
Lavalleja 1% 2%
Maldonado 5% 5%
Montevideo 52% 48%
Paysandu 3% 3%
Rio Negro 1% 1%
Rivera 3% 4%
Rocha 2% 1%
Salto 3% 3%
San Jose 2% 2%
Soriano 2% 2%
Tacuarembo 1% 2%
Treintay Tres 1% 1%

Reporte estadistico obtenido de Facebook.

iDa tos demograficos 'G rupo 1 _G rupo 2 E':'fu de impresiones s de personas que han hecho clic lcr {proporcion de clics)
reglon uy Artigas 2,025% 1,751% 0,034%
region uy Canglones 11,035% 12;626% 0,0455%:
region uy Cerro Largo 2:1490% 2;593% 0,048%:
region uy Colonia 3,699% 3,030% 0,032%
region Uy Durazno 1,9258% 2,660% 0,054%%
region uy Flores 0,612% 0, 707% 0,0455%:
region uy Florida 1,77 7% 1,919% 0,042%:
region uy Lavalleja 1,490% 1,852% 0,049%:
region Uy Maldonado 5, 149%; 5,320% 0,091%:
region uy Montevideo 51,930%: 47,879% 0,0355%:
region uy Paysandu 3,220% 3,300% 0,0405%:
region uy Rio Megro 1,315% 1,111% 0,033%:
region Uy Rivera 2,.943%, 3,069 %, 0,0498%
region uy Rocha 1,504% 1,9414% 0,037%:
region uy Salto 2,558% 3,300% 0,051%
region uy San Jose 2,209%; 2:357% 0,042%
reglon uy Soriano 1,999% 2,054% 0,091%
region uy Tacuarembo 1,422% 1,684% 0,047%:

region uy Treinta y Tres 1,033% 0,875% 0,033%:



F

MINISTERIO DE GANADERIA
AGRICULTURA Y PESCA

REPUBLICA ORIENTAL DEL URUGUAY

DIRECCION GENERAL DE
DESARROLLO RURAL

o [ ]

inju
Instituto Nacional
de la Juventud

AREA\W3
e




